IETEIKUMI

MARKETINGA APRAKSTA SAGATAVOSANAI PROJEKTU

PIETEIKUMOS

Biedribas “Aizkraukles rajona partneriba” projektu konkursos Latvijas Lauku
attistibas programmas 2014.-2020.gadam pasakuma ,,Atbalsts LEADER viet&jai
attistibai (sabiedribas virzita viet€ja attistiba)” apakSpasakuma ,,Darbibu TstenoSana

saskana ar SVVA stratégiju”

Viens no biitiskakajiem biznesa elementiem ir marketings. Uznémuma produkcija vai
pakalpojumi var biit loti augsta [imeni, tacu, ja tie nenonak pie sava paterétaja, viss
pargjais jau vairs nav svarigi. Tads arT ir marketinga plana mérkis: maksimali precizi
piesaistit un noturét klientus.

Marketinga apraksta ir janosaka divi aspekti:

produkcijas priekSrocibas no

mérkauditorijas skatupunkta, ka arT pati mérkauditorija. Tie abi ir tik cieSi saistiti, ka
pat griiti pateikt, kur§ no tiem ir pirmais un kurs$ — otrais. Tie abi ir marketinga stratégijas

veidoSanas pamats.

Galvenais laba marketinga princips, kuru nereti vispar nenem véra, ir elastigums.
Patiesiba elastigums ir loti bitisks efektivitates elements. Ja kritas tas raditaji,
visticamak, jums biitu elastigi jaatrod cita pieeja.

Marketinga sadala aprakstiet un raksturojiet™*:

auditorija/ produkta
vai pakalpojuma
virziba tirga/

Konkurenti Kas darbojas jiisu produkta/pakalpojuma mérktirgt.
Raksturojiet savu produktu/pakalpojumu, ar ko bis pasaks
un labaks par konkurenta, kadas jusu stipras puses un kadas
vajas.

Saskarsmes Raksturojiet cilvéku grupas, kas izrada realu interesi un kuras

jus variet ieinteres€t un ietekmet.
Jasu produkta/pakalpojuma atpazistamiba, reklama.

reklama

Pateretaji Paterétaju vélmes, vajadzibas un pieprasijums, ko jiis
cenSaties apmierinat ar sava produkta/pakalpojuma darbibu.
Kadi juisu pardosanas kanali, to raksturojums.

Piegadataji Raksturojiet piegadatajus, kas apgadas jlisu uzn€mumu ar
nepiecieSamiem resursiem.

Starpnieki Starpnieki, kas nodarbojas ar produkta/pakalpojuma

izplatiSanu, parvietosanu.

Netiesa ietekme uz
jusu produktu/
pakalpojumu

Ekonomiska vide, dabas vide, tehnologiju un tehnikas vide,
politiska un tiesiska vide, starptautiska, socialkulturas vide,
starptautiska, demografiska vide utt.

*Aprakstiet tikai tos marketinga elementus, kas attiecas uz jiusu
produktu/pakalpojumu.




